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SITUACIÓN ACTUAL – Evolución de las exportaciones de café peruano al mundo
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VARIEDADES DE CAFÉS EXPORTADOS
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Café sin tostar – Exportaciones 2019
US$ 634 millones

Café tostado – Exportaciones 2019
US$ 1.4 millones

Por qué la diferencia?



PRINCIPALES DESTINOS DE LOS CAFÉS PERUANOS – 2019 (US$ millones)
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CAFÉ SIN TOSTAR Y SIN DESCAFEINAR – SUBPARTIDA 0901119000

172 146 62 38 35

634



PRINCIPALES DESTINOS DE LOS CAFÉS PERUANOS – 2019 (US$ miles)
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CAFÉ TOSTADO SIN DESCAFEINAR EN GRANO– SUBPARTIDA 0901211000

574

1,411

655



TAMAÑO DE EMPRESAS EXPORTADORAS
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GRANDES MEDIANAS PEQUEÑAS MICRO

Número de empresas: 13

Rango del monto exportado: 
US$ 10 millones a más

Monto Exportado: US$ 424 
millones

% sobre el total de las 
exportaciones total de café: 
66.6%

Número de empresas: 59

Rango del monto exportado: 
US$ 1 millón a US$ 10 millones

Monto Exportado: US$ 178 
millones

% sobre el total de las 
exportaciones total de café: 
27.9%

Número de empresas: 13

Rango del monto exportado: 
US$ 100 mil  a US$ 1 milón

Monto Exportado: US$ 32 
millones

% sobre el total de las 
exportaciones total de café: 
5.1%

Número de empresas: 13

Rango del monto exportado: 
US$ 1,000 a US$ 100 mil

Monto Exportado: US$ 2.5 
millones

% sobre el total de las 
exportaciones total de café: 
0.4%



TAMAÑO GLOBAL DEL MERCADO DE CAFÉ
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VAR% 19/18
-1.0%

Fuente: Euromonitor



COVID-19 POSIBLE CONTRACCIÓN EN LA DEMANDA DE CAFÉS
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• De acuerdo a la ICO, podría 
suceder lo siguiente:

- Caída en la demanda mundial de       
café

- Consumidores podrían optar por 
cafés más económicos, incluso 
dentro de los cafés especiales.

● De acuerdo a Global Data, 
podría suceder lo siguiente:

-Tiendas de café podrían 
experimentar una reducción de 
ventas a nivel mundial de -15-5%.

-Consumidores reducirán el gasto

-Si la pandemia se prolonga, existe 
el riesgo de que los consumidores 
prioricen más sus gastos reduciendo 
sus compras de productos premium 
o de especialidad



4 MEGATENDENCIAS CLAVES PARA EL CAFÉ (2020-2022)

Subdirección de Inteligencia y Prospectiva Comercial

Para fines del 2021 se espera un crecimiento de bebidas calientes y café helado

Sostenibilidad y ética Premiumización Valor Experiencia

• La gente quiere saber de
donde viene el café y cuan
conscientes son las partes
involucradas desde el punto
de vista ético.

• Posibles campañas
mundiales para proteger a
los pequeños agricultores
del mundo.

• A pesar de la posible
contracción, dentro del
segmento de cafés
especiales los
consumidores se
mantendrían optando
por cafés más
económicos.

• Tostados especiales y
métodos de elaboración
innovadores

• El café debe adoptar
una correcta relación
calidad-precio para que
pueda ser consumido
con el dinero de los
estímulos de los
diferentes gobiernos a
sus economías.

• Ejm: Reino Unido “Eat
Out to Help Out”
(Gobierno paga una
parte del consumo)

• Trasladar la 
experiencia de 
tueste, elaboración y 
consumo de cafés en 
casa.

Fuente: Global Data - Coffe Trends (August 2020)

https://www.drinks-insight-network.com/comment/covid-19-coffee-trends/


CAFÉS ESPECIALES
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• Países nórdicos son los principales 
demandantes.

• Mayor consumo per capita en el 
mundo (1ero Finlandia con 12kg 
por persona).

• Islandia, Noruega, Suecia y 
Finlandia presentan consumos per 
cápita entre 6 y 9kgs por año.

• Importancia de vender la historia 
detrás del café

● Honestidad

● Consistencia en los diferentes 
envíos a lo largo del tiempo.

● Si se trata de un micro lote 
especificarlo al momento de la 
negociación.

● Conocer la historia detrás del 
café.

● Aromas frutados y suaves.

● Puntaje en taza de 84 a más.

Qué nos piden como país?Principales consumidores



PRÓXIMAS ACTIVIDADES DE PROMOCIÓN COMERCIAL
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• RUEDA DE NEGOCIOS “CAFÉS DEL PERÚ PARA ESTADOS 
UNIDOS

– FECHA PROGRAMADA: Primeros cinco días de octubre

• RUEDA VIRTUAL DE NEGOCIOS EN EL MARCO DE EXPO CAFÉ 

- FECHA PROGRAMADA: Noviembre

• SUBASTA ELECTRÓNICA DE CAFÉS ESPECIALES EN EL MARCO 
DE LA TAZA DE EXCELENCIA

- FECHA PROGRAMADA: 5 de diciembre



Rodrigo Salgado Diaz – Especialista de Inteligencia 
Comercial para Productos Agrícolas
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